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Zirich, 12. Dezember 2022

KS/CS Kommunikation Schweiz - Vernehmlassung: «Verordnung Bewirtschaftungs-
massnahmen Strom»

Sehr geehrte Damen und Herren

Als Dachverband der kommerziellen Kommunikation in der Schweiz nehmen wir gerne im
obgenannten Anhdérungsverfahren teil.

KS/CS Kommunikation Schweiz ist der Dachverband der Schweizer Werbung. Unser Ver-
band vertritt die Interessen von Unternehmen, Wirtschafts- und Branchenverbidnden so-
wie Einzelmitgliedern der drei Gruppierungen Werbeauftraggeberinnen und -auftragge-
ber, Werbeagenturen/ Werbeberaterinnen und -berater sowie Medienanbieterinnen und
-anbieter/Auftragnehmerinnen und -nehmer. Er reprdsentiert damit eine vitale Branche
mit einer Nettowertschépfung von CHF 4.86 Mia. und rund 22'000 Angestellten. Der
Schwerpunkt unserer Verbandsarbeit liegt darin, fiir die erwahnten Anspruchsgruppen
liberale und sozialverantwortliche Rahmenbedingungen zu schaffen und zu erhalten.

KS/CS Kommunikation Schweiz teilt grundsatzlich die Meinung und die Stossrichtung des
Bundesrats, dass eine massvolle Energie-Beschrankung gelten soll, sofern es die Versor-
gungslage erfordert.

Die Branche der Aussenwerbung hat in Form einer freiwilligen Selbsteinschrankung bei
den Betriebszeiten seit dem 1. Oktober 2022 bewiesen, dass sie ihrer Verantwortung be-
wausst ist. Leider sind die nun vorgeschlagenen Bestimmungen fiir die Aussenwerbung un-
verhaltnismassig und in der Zielerreichung geradezu kontraproduktiv ausgefallen. Daher
bitten wir Sie analog dem Verband Aussenwerbung Schweiz AWS, die folgenden vier
Punkte in der weiteren Bearbeitung der Verordnung zu berilicksichtigen:



- Die Eskalationsstufen sind im Sinne der Vorschldge des AWS neu zu beurteilen
und inhaltlich anzupassen.

- Esist zu bedenken, dass die Beschrankung der Betriebszeiten technisch nicht
Uberall umsetzbar ist.

- Der Begriff «gewerblicher Verwendungszweck» von Bildschirmen und Beamern
ist missverstandlich und muss in Eigen- und Fremdwerbung unterschieden wer-
den.

- Der Begriff «Leuchtreklame» ist unspezifisch und zu definieren.

Betreffend der weiteren Begriindung zu diesen vier Punkten verweisen wir auf die Stel-
lungnahme des AWS.

Wir danken fiir die Moglichkeit zur Stellungnahme und bitten um Berticksichtigung unse-
rer Anliegen.

Freundliche Griisse

(g Wn,

Jirg Bachmann, Président KS/CS Kommunikation Schweiz



